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Vorwort des Präsidenten

Wohl kaum jemand hätte zu Beginn der Corona-
Pandemie damit gerechnet, dass auch das Jahr 2021 noch 
ganz in ihrem Zeichen stehen würde. Ging man davon 
aus, dass sich die Situation bald normalisieren werde, 
kam sogleich die nächste Welle angerollt. Und dennoch 
war, dank Impfung und Zertifikat, wieder einiges mehr 
möglich. Wirtschaft und Tourismus im Seebezirk, und 
mit ihnen auch das kulturelle Leben, erholten sich recht 
gut, wenn auch die einzelnen Leistungserbringer sehr 
unterschiedlich von den Auswirkungen der Pandemie 
betroffen waren.

Das Team des RVS ging mit viel Elan an die Weiterfüh-
rung der unter der neuen Leitung aufgegleisten Arbei-
ten. Nachdem im Vorjahr die operative Leitung personell 
mit derjenigen von Murten Tourismus zusammengelegt 
worden war, folgte nun der nächste Zusammenarbeits-
Schritt in der Zusammenlegung der Räumlichkeiten, 
und dies an bester Lage, an der Hauptgasse in Murten. 
Und auch die zuvor wegen der Pandemie etwas ins 
Stocken geratenen Gespräche zur Reorganisation der 
Tourismusstrukturen und der Wirtschaftsförderung des 
Seebezirks konnten wieder aufgenommen werden.

Auch im Tagesgeschäft wurde die Zusammenarbeit 
des RVS mit Murten Tourismus intensiviert, was durch 
räumliche und personelle Synergien begünstigt wurde. 
Und das Leitungsteam des RVS investierte viel Zeit und 
Arbeit, um das Marketing für unsere Region und die 
Wirtschaftsförderung noch breiter abzustützen. Dazu 
gehört auch die Mitarbeit in verschiedenen Gremien des 
Kantons sowie der Region 3-Seen-Land und der Haupt-
stadtregion Schweiz.

Das Bewährte weiterführen und die neuen Herausforde-
rungen engagiert anpacken, das war die Leitlinie für 
die Tätigkeit des RVS im letzten Jahr und ist auch im 
laufenden Jahr wieder die Devise. Der RVS ist dafür gut 
aufgestellt.

Dem Vorstand und dem ganzen Team des RVS gebührt 
ein herzlicher Dank für die konstruktive und ziel- 
gerichtete Arbeit und für den engagierten Einsatz 
zugunsten unserer Region.

Vorwort der Geschäftsleitung

Während sich heute viele Regionen nach der zwei-
jährigen, schwierigen Pandemie auf den Wiederaufbau 
konzentrieren, haben wir in der Region Murtensee das 
Glück gehabt, dass wir in den letzten zwei Jahren von 
einem relativen Wohlstand im Tourismus, aber auch in der 
Wirtschaft insgesamt, profitieren konnten. 

Ja, die Folgen der Pandemie haben auch uns stark 
beeinflusst. Aber dank des ständigen Austauschs und der 
Suche nach gemeinsamen Lösungen, haben wir nicht 
nur unseren Elan beibehalten, sondern auch an Wissen 
dazugewonnen.  

Die gute Gesundheit unserer Region, wie die Zahlen 
ergeben haben, aber auch die intensive Dynamik, die hier 
herrscht, verheisst Gutes für die kommenden Jahre. Die 
politische Beständigkeit, der Austausch sowie die Suche 
nach gemeinsamen Lösungen machen unsere Stärke und 
unseren Zusammenhalt aus.

Lassen Sie uns weiterhin unsere Grundlagen festigen und 
unsere Arbeitsweise optimieren. Diese Arbeit möchten wir 
gemeinsam mit Ihnen, liebe Partner, leisten. Lassen Sie uns 
gemeinsam daran arbeiten, unsere Region noch schöner 
zu machen!

Vielen Dank für Ihr Vertrauen und Ihr Engagement. Wir 
freuen uns darauf, dieses grossartige Abenteuer mit Ihnen 
fortzusetzen.

  Deborah Defalque und Stephane Moret
  Stv. Geschäftsleiterin und GeschäftsleiterDaniel Lehmann
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Der Vorstand  

Das Team

Die Mitglieder

Präsident:  Daniel Lehmann, Oberamtmann
Vizepräsidentin: Susanne Schwander, Präsidentin Wirtschaftsbeirat See  

Mitglieder: 
Caspar Bijleveld  Direktor Papiliorama
Christoph Zwahlen  Co-Präsident Gastro Sense-See/Lac
Denis Decrausaz  Vertreter Kultur 
Daniel Riedo   Ammann Gurmels (Vorstandsmitglied bis April 2021)
Guy Petter  Ammann Mont-Vully 
Martin Maeder   Ammann Gemeinde Kerzers 
Marianne Siegenthaler  Präsidentin Murten Tourismus
Nicole Schwab     Gemeindepräsidentin Kerzers (Vorstandsmitglied bis April 2021) 
Petra Schlüchter Präsidentin Stadt Murten
Rita Schlutius  Vize-Präsidentin Vully Tourismus

Stephane Moret  Geschäftsleiter
Deborah Defalque Stv. Geschäftsleiterin
Andrea Carbonnet Sekretariat und HR Administration
Grégoire Reichen Marketing Koordinator
Maxime Barras  Mediaspezialist (bis Dezember 2021)
Sarah Wyssen  Praktikantin Media
Anja Waber  Praktikantin Kommunikation
Jamin Schütz  Praktikant (bis Juli 2021)

Verband der Gemeinden des Seebezirks
Gemeinde Greng 
Gemeinde Kerzers 
Gemeinde Meyriez 
Gemeinde Mont-Vully 
Gemeinde Muntelier 
Gemeinde Murten 
Gemeinde Vully-les-Lacs 
Murten Tourismus 
Vully Tourismus 
Vully-les-Lacs Tourismus 
Gewerbeverein Murten und Umgebung
Gewerbeverein Region Gurmels (ab April 2022)
Gwärb Kerzers 
Société des Arts et Métiers du Vully 
Gastro Sense-See/Lac
Association Interprofessionnelle des Vins du Vully 
Gemüseproduzentenvereinigung der Kantone BE & FR. 

Beratende Mitglieder: 
Kantonale Wirtschaftsförderung
Freiburger Tourismusverband (FTV)
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Touristische Promotion

2021 – im Jahr der Anpassung haben wir unsere Aktivitäten auf die Stärkung unserer 
Beziehungen zu touristischen Leistungsträgern und regionalen Partnern sowie zur Erneuerung 
unserer Kommunikationsmittel konzentriert. 

Dank der Sendung SRF bi de Lüt, den zahlreichen und an die sanitäre Situation (neu) 
angepassten Projekte, sowie unserer guten Zusammenarbeit mit den Winzern aus dem Vully 
und unseren Kollegen aus der Region Broye, wurde unsere Region weit über die Grenzen des 
Kantons Freiburg hinaus getragen. 

Kampagnen Schweiz Tourismus, Fribourg Region
und Jura & Drei-Seen-Land

Schweiz Tourismus

Ein Teil der „Grand Tour of Switzerland“-
Kampagne wurde im charmanten Stedtli 
Murten gedreht. Dank der Zusammenarbeit 
mit Bastian Baker im Werbevideoclip, 
erzielte die Kampagne eine nationale 
Sichtbarkeit.

Mehr als 1,5 Millionen Views auf Youtube.

Jura & Drei-Seen-Land

Jura & Drei-Seen-Land hat unserer Re-
gion durch seine strategischen Geschäfts-
bereiche "Städte & Museen", "Sanfte Mo-
bilität" und "Genüsse" Präsenz verliehen. 
Hierbei konnten wir von einer guten 
Sichtbarkeit in verschiedenen Medien und 
insbesondere durch die Online-Kampagne 
im Herbst profitieren.

Fribourg Region

Zusammen - natürlich ECHT! Ein Jahr 
im Zeichen der Wiederankurbelung 
mit einer zunächst sehr von Freiburg 
geprägten Kampagne: Zusammenarbeit 
mit dem HC Fribourg-Gottéron, 
Verteilung von Cuchaule (Safranbrot) und 
kostenlose Nutzung der Freiburgischen 
Verkehrsbetriebe für Inhaber der Gästekarte. 
Zudem gab es eine Zusammenarbeit mit 
der Freiburger Hotellerie im Rahmen eines 
nationalen Wettbewerbes.

In einem zweiten Schritt wurden die 
Genüsse mit der Ausstrahlung eines 
Videos über die Weine aus dem Vully und 
einer guten Zusammenarbeit mit Terroir 
Fribourg in den Vordergrund gestellt.

Schliesslich konnten 30 Journalist*innen 
unsere Region Murtensee und Umgebung 
besuchen.

Objekt

Kunde

Erstellung

Ersteller/in

Material/Masse

Material

Format

Massstab

APG Papier

2685 x 1280 mm

1:10

Endgültiger Plan akzeptiert am:

Unterschrift

WICHTIG: Dieses Dokument ist ein 

Farblaserausdruck. Abweichungen zu 

den endgültigen Farben sind möglich. 

Für nicht angezeichnete Fehler kann 

die Remund Werbetechnik AG keine 

Verantwortung übernehmen. 

Dieser Plan ist geistiges Eigentum der Firma Remund Werbetechnik AG. Für Reproduktionen von Entwürfen oder Teilen davon ist das Einverständnis der Firma Remund Werbetechnik AG einzuholen.

Gut zur Ausführung

Remund Werbetechnik AG
Hauptstrasse 59  CH-3215 Büchslen

Tel. +41 (0)31 754 54 44  Fax +41 (0)31 754 54 40
info@remund-werbetechnik.ch

www.remundweb.ch

CMYK

APG Plakat F12

Murten Tourismus / Frank R

10. September 2021

CG

100% digitale Kampagne: 
Plattform Broye, am Wasser entlang - 
Ausstrahlung von thematischen Videos

Plakatkampagne während der
"Foire du Valais": Wir wollen Vully!

15.05.2021 - SRF bi de Lüt hat die Hochsaison
trotz sehr launischem Wetter eingeläutet!
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Die Region Murtensee in Zahlen 

Übernachtungen
 

Die Tourismussaison 2021 war weiterhin geprägt von den Gesundheitsmassnahmen im 
Zusammenhang mit der Pandemie. In Anlehnung an das Vorjahr kann die Saison 2021 als 
hervorragend in Bezug auf die Statistiken bezeichnet werden.

Unsere Region verzeichnete 2021 einen Anstieg der Hotelübernachtungen um 37% gegenüber 
dem Vorjahr. Im Vergleich zu 2019, welches bereits ein hervorragendes Jahr war, stellen diese 
Zahlen einen Anstieg um 14% dar. 

Wir können von einem Rekordjahr für den Tourismus in der Region Murtensee sprechen, 
welcher normalerweise Veränderungen von 2-3% pro Jahr zeigt. 

Die Gründe für diesen Erfolg sind vielfältig. Der Hauptgrund ist sicherlich, dass die indirekten 
Auswirkungen der Pandemie den regionalen Tourismus und kleine Destinationen begünstigt 
haben. Es ist jedoch festzuhalten, dass die Kommunikation im Frühling 2021, insbesondere die 
Präsenz der Sendung "SRF bi de Lüt" in Murten, einen wichtigen Beitrag dazu geleistet hat, dass 
die Sichtbarkeit zum optimalen Zeitpunkt, d.h. unmittelbar nach Ende des Lockdown's, gegeben 
war. Im August lag die Destination "Murten / Morat" bei der Google-Suche nach Reisezielen in 
der Schweiz auf Platz 7, vor St. Moritz und anderen bekannten Destinationen. Eine beachtliche 
Leistung!

Unsere Region scheint sich derzeit einer sehr positiven Entwicklung zu erfreuen. Dank der 
wichtigen Arbeit unserer Partner und in Koordination mit dem RVS möchten wir dieses positive 
Image unserer Region weiterhin stärken und die zahlreichen Besucher*innen des Jahres 2021 
an uns binden können.
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Vergleich der Ankünfte in der Region Murtensee zwischen 2019 und 2021

Nächte im 
Durchschnitt

+37% 93%+14% 1.9
Übernachtungen 

2020/21
Schweizer 
Besucher

Übernachtungen 
2019/20

Eckdaten Region Murtensee

2020

6 k

8 k

4 k

2 k

0
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

20192021
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Situation Schweiz, Fribourg Region und Drei-Seen-Land
 

Das Jahr 2021 bleibt in der ganzen Schweiz stark von der Pandemie beeinflusst. Die Pandemie hat den 
Tourismus vor allem regional begünstigt. Die Pandemie begünstigte Bergdestinationen und Kleinstädte 
auf Kosten der Grossstädte. Der Geschäftstourismus blieb praktisch inexistent. 

Schweiz Tourismus beklagt für das Jahr 2021 einen Rückgang der Logiernächte um 25% gegenüber 
dem Jahr 2019, trotz eines starken Anstiegs des inländischen Tourismus (+17%). Gegen Ende des Jahres 
scheinen die Indikatoren jedoch positiv für eine Rückkehr zur Normalität zwischen 2022 und 2023 zu 
sein. 

Freiburg Region weist für das Jahr 2021 einen Rückgang der Übernachtungen in den Hotels des 
Kantons Freiburg um 18% gegenüber dem Jahr 2019 aus. Im Vergleich zum Jahr 2020 verzeichnet 
der Kanton einen Anstieg der Hotelübernachtungen um +32%. Im Bereich der Parahotellerie ist ein 
stärkerer Anstieg zu verzeichnen.

Das Drei-Seen-Land verzeichnete zwischen 2019 und 2021 einen Anstieg der Hotelübernachtungen 
um 2.9%. Zwischen 2020 und 2021 betrug dieser Anstieg 35%. Der Schweizer Tourismus generierte 
72% der Übernachtungen.

Die Region Murtensee zieht somit eine aussergewöhnlich gute Bilanz für das Jahr 2021. Die Region 
hat sich im Vergleich zu den umliegenden Regionen überdurchschnittlich gut entwickelt. Man kann 
beobachten, dass die Trends statistisch gesehen relativ ähnlich sind wie im Drei-Seen-Land.

Schweiz
Fribourg 
Region

Jura & 
Drei-Seen-Land

Region 
Murtensee

Hotelübernachtungen 2019/21 -25% -18% +35% +37%

Hotelübernachtungen 2020/21 +25% +32% +2.9% +14%
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Situation in der Schweiz
 

Schweiz Tourismus macht folgende Angaben zum einheimischen Tourismus im Jahr 2021.

Quelle: Factsheet von Schweiz Tourismus 2021 – Schweizer Tourismus

Bevorzugte Destinationen***

2019

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.
10.

2021

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.
10.

Zürich
Zermatt
Davos
Basel
Lausanne
Bern
Luzern
Genf
Ascona
Arosa

Zermatt
Zürich
Davos
Ascona
Lugano
Basel
Genf
Luzern
Lausanne
Locarno

*** Gemessen an der Anzahl der
Hotellogiernächte 2019/2021.

Hauptreisemotive für
die Schweiz*

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.
10.

Berge
Natur
Entspannung
Panorama
Ruhe
Einfach erreichbar
Sportliche Aktivitäten
Gastfreundlichkeit
Gutes Preis-Leistungs-Verhältnis
Stimmung

* Quelle: Tourismus Monitor Schweiz (TMS) 2017.
Eine Umfrage, durchgeführt von Schweiz Tourismus,
bei mehr als 21'500 Übernachtungstouristen aus 130
Herkunftsländern in 180 Schweizer Destinationen.
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Wirtschaft

Als regionale Koordinationsstelle unterstützt der RVS die Wirtschaft des Seebezirks, 
indem er sich auf die folgenden strategischen Richtungen konzentriert :

•  Networking – Brücken bauen zwischen Politik und Wirtschaft, zwischen 
Institutionen und Unternehmen im Seebezirk

•  Vorzeigeprojekte – zwischen Unternehmen aus dem Bezirk
• Rahmenbedingungen – Entwicklung der Rahmenbedingungen für optimale 

Wirtschaftsabläufe

Networking

Der Dialog ist für das reibungslose Funktionieren einer Region von wesentlicher 
Bedeutung. Es ermöglicht, Verbindungen zwischen verschiedenen Bereichen zu 
stärken und Brücken zu bauen. Wir bemühen uns durch verschiedene Projekte, 
Verbindungen zwischen Menschen, Unternehmen und Institutionen herzustellen 
und zu fördern.

Ziel des Wirtschaftsforums See ist es, die Verbindung zwischen Politik und 
Wirtschaft zu stärken. 2021 fand das Wirtschaftsforum per Videokonferenz statt. 
Mehr als 70 Personen nahmen an den Diskussionen teil. In Workshops wurde der 
Austausch zu verschiedenen Themen weitergeführt. Trotz des Erfolgs dieser digitalen 
Version wünscht sich der RVS in den kommenden Jahren diese Veranstaltung als 
Präsenzveranstaltung zu organisieren, um informelle Gespräche zwischen den 
Teilnehmern anzuregen. 

Der Austausch zwischen Berufsverbänden in der Region ist sehr wichtig. In 
diesem Sinne organisiert der RVS ein jährliches Essen mit den Präsidenten der 
Wirtschaftsorganisationen des Seebezirks sowie einen Strategieworkshop im 
Sommer mit den verschiedenen Vorständen.  
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Vorzeigeprojekte

Projekte mit hoher Wertschöpfung sind von zentraler Bedeutung für die Entwicklung 
einer Region. Sie ermöglichen es uns, die Bindung zwischen den Partnern zu stärken 
und einen interessanten Imageeffekt zu generieren. 

Die neue Regionalpolitik (NRP) zielt darauf ab, Projekte mit hoher Wertschöpfung 
zu fördern. Ein von Bund und Kanton Freiburg geförderter Fonds ermöglicht die 
Finanzierung der Anfangsphase innovativer Projekte. 

Der RVS fungiert als regionaler Vermittler bei der Entwicklung von NRP-Projekten. 
Er stellt das Bindeglied zwischen regionalen Themen, Projektleiter*innen und 
Innoreg dar, die sich um die kantonale Vermittlung bei der Einreichung von NRP-
Projekten kümmert.

Rahmenbedingungen für eine blühende Wirtschaft

Der RVS stellt die Verbindung zwischen Bodenpolitik und Wirtschaft her. Er versucht 
strategische Bereiche zu entwickeln und hilft Unternehmen bei Neugründungen 
oder Entwicklungen. Diese Koordinationsarbeit erfolgt in Zusammenarbeit mit 
kantonalen, regionalen und lokalen Institutionen. 

Für das optimale Funktionieren der Region müssen neben der Arbeit zur 
Entwicklung strategischer Wirtschaftszonen auch Aspekte der Mobilität und anderer 
Einrichtungen für Arbeitnehmer und Unternehmen berücksichtigt werden. Der RVS 
bringt vor allem kompetente Partner in diesen verschiedenen Bereichen zusammen.
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Unsere Broschüren
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InfoGuide

Der InfoGuide beinhaltet nicht 
nur alle touristischen Sehenswür- 
digkeiten der Region Murtensee, 
sondern auch zahlreiche Tipps für 
Ausflüge und lokale Köstlichkeiten 
zum Entdecken.

1

D / F / E

Ferienstimmung garantiert
Ambiance de vacances garantie
Holiday Feeling Guaranteed
www.regionmurtensee.ch

MURTENSEE
LAC DE MORAT
INFOGUIDE / HOTELS 2022

AVENCHES VULLY KERZERS
MURTEN / MORAT 

Personentransporte

STEDTLIBUMMLER 026 670 59 59
wielandbus.ch

horner.ch

TAXI MURTEN / MORAT 026 672 29 29

HORNER REISEN 026 494 56 56

Anlässlich ihres 150-jährigen 
Bestehens ändert die

Schiffgesellschaft ihr Gesicht

Ein außergewöhnliches Programm 
erwartet Sie im Jahr 2022

ln
m
.c
h

Wanderungen

Die Region zu Fuss entdecken - 
das bieten 16 Wanderwege rund um 
den Murtensee. 

Sie führen Sie vom Bienenpfad in 
Courtepin bis ins Naturschutzgebiet 
La Sauge - durch den Galmwald 
oder Avenches.
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Jahresrechnung 2021 und Budget 2022

Budget 2022
Jahres- 

Rechnung 2021
Budget 2021

Jahres- 
Rechnung 2020

Einnahmen

Beiträge 302’700 302’020 301’200 271’049

Subventionen 111’000 113’000 110’639 115’140

Sonstige Einnahmen 62’500 83'925 66’000 66’510

Total Einnahmen 476’200 498'945 475’339 452’699

Aufwendungen

Aktivitäten 192'000 220’357 201’000 200’295

Personal 243’000 226’497 225’500 210’490

Sonstige Aufwendungen 40’250 43’092 47’800 35’299

Finanzielle Aufwendungen 230 61 230 68

Total Aufwendungen 475'480 490'006 474’530 446’153

Jahresergebnis 720 8'939 809 6’546

Erhöhung der Reserven 0 0

Vermind. der Reserven 0 0

Resultat 720 8’939 809 6’546

Bilanz 2021

31.12.2021 31.12.2020

Aktiven

Umlaufvermögen 378’311 314’752

Flüssige Mittel und Wertschriften 359’693 311’963

Forderungen 0 0

Aktive Transitorischen 18’617 2’789

Anlagevermögen 2 2

Anlagevermögen 2 2

Total Aktiven 378’313 314’754

Passiven

Fremdkapital kurzfristig 83’445 28’825

Fremdkapital kurzfristig 83’445 28’825

Fremdkapital langfristig 0 0

Fremdkapital langfristig 0 0

Eigenkapital 294'868 285’929

Eigenkapital 294'868 285’929

Total Passiven 378’313 314’754
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Marketingstrategie Tourismus 2022

Kernbotschaft

Die Region Murtensee bietet von Frühling bis Herbst eine grosse Auswahl an Aktivitäten 
für jeden Geschmack. Durch unsere Kampagnen möchten wir die Authentizität und 
Einzigartigkeit unserer Angebote hervorheben. Unsere Region privilegiert einen Nischen- und 
Wohlfühltourismus, den es mit den Einheimischen zu entdecken gibt. Letztere verleihen der 
Region Murtensee ihre ganz besondere Seele. 

Klein und Fein...

Alles ist in unmittelbarer Nähe und lässt Sie in kurzer Zeit abwechslungsreiche wie auch 
bereichernde Erlebnisse geniessen. Die Angebote sind individualisiert und ermöglichen es uns, 
exklusive Erlebnisse zu bieten. 

…so einzigartig! 

Vom spektakulären oder kulinarischen Highlight bis hin zu Familien- und Freizeitaktivitäten, 
die Region Murtensee besticht durch ihre exklusiven Angebote. Unsere Zweisprachigkeit ist ein 
Gewinn für den Inlandstourismus, aber auch für europäische Touristen.

Marketingschwerpunkte im Jahr 2022

Ausbau im digitalen Bereich

Digitale Kommunikation ist seit einigen Jahren fester Bestandteil aller Kommunikations-
kampagnen. Eine Vertiefung des Fachwissens durch spezifische Ausbildung unserer 
Mitarbeitenden sowie die Anstellung von Fachkräften soll die Wirkung unserer Werbeaktionen 
und die unserer Partner verbessern.

Enge Zusammenarbeit mit unseren regionalen Partnern

2022 wird das Jahr der Zusammenarbeit und Kooperation. Wir wollen starke überregionale 
Konzepte entwickeln und gemeinsam mit unseren Leistungsträgern daran arbeiten, die 
Attraktivität unserer Region weiter zu steigern.

Sanierungsplan für den Kanton Freiburg

Die Region Murtensee beteiligt sich an der Arbeitsgruppe und entwickelt gemeinsam mit 
der Region Freiburg und der Hotellerie den touristischen Sanierungsplan für die Region. Die 
Einladung zu "echten" Ferien in der Freiburger Region ist die Botschaft an unsere zukünftigen 
Gäste und die Verbundenheit zwischen den touristischen Partnern ist von grosser Bedeutung.

Ziele 2022

Die Hauptziele des RVS für das Jahr 2022 sind wie folgt:

Reform der Tourismusstrukturen im Seebezirk

Die Dynamik des Tourismus in unserem Bezirk ist hervorragend. Um seine Kontinuität zu 
gewährleisten, diskutiert eine Arbeitsgruppe mit Mitgliedern von Vully Tourisme, Murten 
Tourismus und dem Regionalverband See die bestmöglichen Strukturmodelle, um eine gute 
Zukunft für den Tourismus in unserer Region zu garantieren.

Strategie zur wirtschaftlichen Entwicklung

Wie können wir die Wirtschaft in unserem Bezirk am besten unterstützen? Das ist die Frage, 
die im Jahr 2022 im Mittelpunkt vieler Diskussionen stehen wird. Mehrere Workshops mit 
verschiedenen Partnern werden es uns ermöglichen, die Bedürfnisse der wichtigsten Akteure 
unserer Wirtschaft besser zu verstehen und mit konkreten Massnahmen zu reagieren.

Neue Strategie zur Förderung des Tourismus

Der RVS ist ständig bemüht, seine Flexibilität zu erhöhen und sich an neue Trends 
anzupassen. Durch verschiedene Massnahmen können wir die Wirkung der Tourismuswerbung 
optimieren, insbesondere durch eine intensivere Arbeit mit den digitalen Medien. Diese Arbeit 
wird in Zusammenarbeit mit den Tourismuspartnern der Region durchgeführt.
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